IDEEN FiR POSTS

VORUBERLEGUNGEN QOCIAL ME D’A

EINSTIEG LEICHT GEMACHT!




WAS SIND EURE ZIELGRUPPEN UND WOFiIR
INTERESSIEREN SIE QICH?

Behaltet im Blick, wen genau ihr ansprechen wollt und welche
Inhalte fir diese Zielgruppen relevant sind. Beispiele:
Sanger:innen, an Chormusik und Kultur interessierte Leute,
Vereinsmitglieder ...

O

WELCHE ZIELE WOLLT IHR DURCH WAS IST ms:ssoums AN
SOCIAL MEDIA ERREICHEN? EUREM CHOR?

Definiert vorab euer
Legt fest, welche Ergebnisse "Alleinstellungsmerkmal": Was

ihr euch erhofft. Beispiele: macht euren Chor einzigartig
Bekanntheit steigern, neue und was kénnt ihr euren

Sanger:innen finden, mehr Follower:innen bieten?
Tickets verkaufen ...

STELLT EUCH DIESE FRAGEN, BEVOR IHR MIT
SOCIAL MEDIA LOSLEGT

TIPP: NOTIERT EURE ERGEBNISSE, DAMIT IHR EUCH SPATER
IMMER WIEDER DARAN ORIENTIEREN KONNT.




TIKTOK

... Plattform zum Teilen von sehr kurzen,
mit Musik untermalten Smartphone-
Videos; vor allem beliebt bei der ganz
jungen Zielgruppe ("Gen 2")

INSTAGRAM @ () vouruee

... grofes Portal zum Anschauen,
aber auch Liken und Kommentieren
von (auch langeren) Yideos; sehr
breite Zielgruppe

@ X (VORKER: TWITTER)

... Kurznachrichtendienst, der
von tagesaktuellen Meldungen
und Diskussionen lebt; auch
Teilen von Fotos und Videos

... visuelle, dsthetische Reize (Bilder

& Videos) sind hier starker im
Fokus; im Durchschnitt jlingere
Nutzer:innen als bei Facebook

racesook [ ) o
.. noch immer eines der

meistgenutzten sozialen
Netzwerke; Teilen
verschiedenster Medienarten
(Texte, Bilder, Videos, maglich
Livestreams etc.) moglich

FUNF BEISPIELE FUR SOCIAL-MEDIA- KANALE

TIPPS FUR DIE
KANALAUSWAHL




TIPPS FUR DIE KANALAUSWAHL

Uberlegt, wo eure Zielgruppe unterwegs ist: So
kann es fiir einen Jugendchor z.B. sinnvoll sein, bei

TikTok um neue Mitglieder zu werben, fiir einen
traditionellen Mannerchor dagegen eher nicht.

Macht eine Bestandsaufnahme: Nutzt ihr schon
Social-Media-Kanale? Ist es vielleicht sinnvoller,
sich erstmal auf die bereits vorhandenen Auftritte
zu konzentrieren und diese zu optimieren?

Aber vor allem: Social Media soll Spal
machen, also wahlt nur die Kanale aus, auf die

ihr auch Lust habt und fir die es bei euch die
passenden Inhalte gibt! :)

o

Q Hort euch bei euren Chormitgliedern um, wer
PP selbst schon auf Social-Media-Kanalen aktiv ist
ah b und seine Erfahrungen mit euch teilen kann.

Generell gilt: Qualitat statt Quantitat! Social
Media kostet viel Zeit, entscheidet euch deshalb
im Zweifel lieber zunachst nur flir einen Kanal

und fiillt diesen regelmalig mit guten Inhalten.



SCHATZT EURE RESSOURCEN REALISTISCH EIN

Die schénsten ldeen niitzen nur, wenn es auch Zeit und Mittel fiir die
Umsetzung gibt: Wagt gut ab, welche Beitrage sich im Choralltag
tatsachlich realisieren lassen und was ihr dafiir ggf. noch benotigt (z.B.
Bild-/Videobearbeitungsprogramm, Stativ flir euer Smartphone ...).

O

ERSTELLT EINEN REDAKTIONSPLAN

Notiertin einem
Redaktionsplan, wann ihr
welche Inhalte veroffentlichen

wollt, um stets den Uberblick
iber eure Kanale zu behalten.
Vorlagen fiir gute Listen gibt es
kostenlos im Netz.

MACHT EIN BRAINSTORMING

Uberlegt und haltet fest,
welche Bilder, Texte,
Grafiken oder Videos ihr

verdffentlichen wollt -
behaltet dabei unbedingt
die zuvor definierten
Zielgruppen im Blick.

BEFOLGT DIESE SCHRITTE, UM EURE

CONTENT*-STRATEGIE ZU ENTWICKELN TIPPS FUR DIE
INHALTE

*CONTENT = DIE INHALTE AUF EUREN SOCIAL-MEDIA-KANALEN



TIPPS FUR DIE INHALTE

Achtet beim Teilen von Bildern und Videos auf die Uberlegt, welche Anldsse im Jahr vorab fiir
richtigen Formate, damit eure Beitrage auf allen Beitrage eingeplant werden kénnen, z.B. Fest-
Geréten gut aussehen - die aktuellen Vorgaben fiir und Aktionstage oder auch eure Konzerttermine,
die verschiedenen Kanéle findet ihr im Netz. Probenwochenenden und Chorfahrten.

Behaltet im Blick, welche eurer Beitrage Reagiert auf die Kommentare unter euren
besonders haufig geliked und kommentiert Beitragen, auch auf kritische! Daraus kdnnen
werden und welche nicht - daran merkt ihr, was spannende Diskussionen und Anregungen
eure Follower:innen gern von euch sehen wollen. enstehen.

Bleibt dran! Es ist kein Beinbruch, wenn ein
Beitrag mal nicht so gut ankommt oder die Zahl
eurer Follower:innen nur langsam wachst - habt
Geduld und versucht, eure Inhalte

Schafft auf allen Kanalen einen
Wiedererkennungswert in euren Beitragen, z.B.
durch ein festes Farbschema oder ein Branding
mit eurem Chorlogo.

weiterzuentwickeln.




EINBLICKE "HINTER DIE KULISSEN"

Uber Fotos und Videos aus eurem Chorleben lernen euch
eure Follower:innen noch besser kennen. Situationen
konnen z.B. das gesellige Beisammensein nach der Probe,
die Busfahrt zum Probenwochenende oder das vorfreudige
Warten hinter der Konzertblhne sein.

VERLOSUNGEN
TERMINANKUNDIGUNGEN @ Mit Verlosungen (z.B. von Tickets fiir

: das niachste Konzert) starkt ihr die
. l\:’lacl1t eure Fgllower:mnen i Bindung zu euren Fans und lockt neue
L Follower:innen an. Beachtet hier die
z.B, Konzerte oder offene Proben. Richtlinien fiir Gewinnspiele auf Social
Medial

GESANGSVIDEDS CHORBOTSCHAFTER:INNEN
Gebt mit kurzen Videos von o @ Lasst Chormitglieder eurem

Auftritten und Proben Kanal eine persénliche Note
Einblicke in eure verleihen und in kurzen Clips
musikalische Arbeit. Singtipps geben, spannende
Beachtet dabei die Urheber- Fakten iibers Chorsingen
und Persénlichkeitsrechte prasentieren oder von ihren
bei Musikaufnahmen! Erfahrungen im Chor
berichten.

FUNF ANREGUNGEN FUR (CHOR)-POSTS*

*POSTS = DIE BEITRAGE, DIE IHR AUF EUREN SOCIAL-MEDIA-KANALEN VEROFFENTLICHT



ADOBE LIGHTROOM

... fiir Mobilgerate in der Basisversion kostenlose
App zur Bildbearbeitung - praktisch, um eure
Smartphone-Schnappschiisse noch etwas
aufzuhiibschen, bevor ihr sie verdffentlicht.

O

CANVA BUFFER

... in der Basisversion ... fir Anfénger geeignetes,
kostenloses Allrounder- tibersichtliches Tool zum
Grafikprogramm, mit dem Vorplanen von Social-Media-

ihr Social-Media-Beitrage Beitrdgen auf mehreren
ohne groRe Vorkenntisse Plattformen - so konnt ihr eure
erstellen kénnt, z.B. auch Posts auch zu Zeiten
mithilfe vieler Vorlagen. Als veréffentlichen, in denen ihr
Webversion und App nicht am Handy oder PC seid.
verfiigbar. In der Basisversion kostenfrei,
nur auf Englisch verfiigbar.

DRE| BEISPIELE FUR NUTZLICHE (KOSTENLOSE)
S0CIAL-MEDIA-TOOLS






