VERTEILER

PLANUNGEN

ANSCHREIBEN &
PRESSE- ANHANGE
MITTEILUNGEN

PRESSEARBEIT -

90 GEHT'S!

BILOMATERIAL




* WAS IST DAS BESONDERE DARAN?

Beispiel: Im Rahmen der

"Woche der offenen Chére"
@ kann jede:r mitmachen!

+ WELCHE INHALTE UND « WELCHE MEDIEN MOCHTEN WIR
ANGEBOTE HABEN WIR? WANN DAMIT ERREICHEN?

Beispiel: Wir laden ein zur Beispiel: den Lokalteil unserer
offenen Chorprobe. Tageszeitung in der Woche vorher

BEANTWORTET DIESE KERNFRAGEN, BEVOR IHR
MIT DER PRESSEARBEIT BEGINNT



* WELCHE MEDIEN 6IBT ES IM
UMFELD UND WEN MOCHTEN
WIR ANSPRECHEN?

Beispiele: Lokalteil der
Tageszeitung, Kultur-
Veranstaltungskalender,
Anzeigenblattim Ort ...

* WANN HABEN DIESE MEDIEN
REDAKTIONSSCHLUSS UND BENOTIGEN DIE INFOS?

Beispiel: Fiir die Tageszeitung reichen meist zehn
Werktage Vorlauf, bei Monatsmagazinen sind es

@ oft acht Wochen.

@ * WER SIND IN DER REDAKTION

DIE RICHTIGEN
ANSPRECHPARTNER:INNEN?

Beispiel: Ein:e bestimmte:r
Redakteur:in ist immer fiir den
Lokalteil zustandig - passende
Infos sollten direkt dorthin
gesendet werden.

ORIENTIERT EUCH AN DIESEN FRAGEN, UM
EUREN VERTEILER AUFZUBAUEN T0 00

PRESSEVERTEILER




T0 DO FUR DEN PRESSEVERTEILER

Sichtet, welche Tageszeitungen,
Veranstaltungsmagazine,

werden.

Recherchiert, wann sie jeweils erscheinen:
Wann ist Redaktionsschluss, bis wann kénnen
Meldungen, Termine etc. bertlicksichtigt
werden?

Wochenzeitschriften, Anzeigenblatter etc.
in eurem Umfeld existieren und gelesen

Findet heraus, wer genau Ansprechpartner:in
in der Redaktion (flir den Lokalteil der
Tageszeitung, die Eintrage im
Veranstaltungskalender ...) ist: An welche
Adressen konnen die Infos gesendet werden?

Erfasst all diese Infos tbersichtlich. Das kann,
muss aber nicht zwingend in einer
professionellen Datenbank oder einem Online-
Verteilersytem geschehen. Auch eine gut
strukturierte Excelliste kommt in Frage.



WANN? wo?

Beispiel: am 12. September um 20 Uhr Beispiel: im Probenraum (Ort/
@ Adresse)

WIE?

Beispiel: mit stimmungsvollem
Einsingen, Jazz- und Popsongs
(und mehr zum Programm)

WARUM?
o Beipiel: Anlass ist die "Woche
der offene Chore"

WAS?

Beispiel: Angebot einer offenen
Probe

WER?

Beispiel: euer Chor

BEANTWORTET MIT EURER
PRESSEMITTEILUNG (PM) DIESE 6 W-FRAGEN

TIPPS FUR DIE PM



TIPPS FUR DIE PRESSEMITTEILUNG

Interesse zu wecken. relevantesten Informationen gehdren an

Findet einen guten Aufhanger, um das / Baut den Text sinnvoll auf: Die
b den Anfang.

Stellt das Besondere (an eurem Angebot/ Setzt am Ende einen Info-Block mit Angaben
Konzert) pragnant heraus. Zitate (von @ zum Ticketkauf, Link zur Chorwebsite,

Beteiligten) kdnnen den Text lebendiger

o]
Kontaktdaten, evtl. Creditsatzen/Dank an n
machen.

Forderer ...

Haltet es kurz und knackig: Der Text sollte

nicht zu lang sein (meist geniigt eine DIN
A4-Seite).

Seid redaktionell sorgfaltig: Achtet darauf,
dass der Text fehlerfrei ist und alle Angaben

korrekt sind.




WIE LAUTET DER MAIL- BETREFF?

Beispiel: "Pressemitteilung -

MY Mﬁc"ffﬂ WiR? @ Chor sucht neue Sanger:innen"
WER IST ANSPRECHPARTNER:IN FUR

PRESSEANFRAGEN?
Beispiel: Kontaktperson mit E-Mail

und Telefonnummer

Beispiele: "Wir freuen uns iiber
eine Ankindigung der offenen
Probe"; "Wir laden Sie dazu ein..." @

WER WIRD ANGESPROCHEN? WAS KOMMT IN DEN MAIL-

Beispiele: "Sehr geehrte ANHANG?
Redaktion", "Liebe:r Maxi Beispiel: die

Mustermensch” Pressemitteilung als PDF;
Pressefoto(s) des Chores

STELLT SICHER, DASS EUER E-MAIL-

ANSCHREIBEN DIESE INFOS ENTHALT
TIPPS FUR DAS

ANSCHREIBEN



TIPPS FUR DAS ANSCHREIBEN

Adressiert die Mails so direkt wie moglich an
die jeweiligen redaktionellen
Ansprechpartner:innen.

Stellt euer Anliegen deutlich heraus (Bitte um
Berichterstattung/Termin-

Vorankiindigungen, Einladung ...).

?

Bereits im Betreff sollte klar werden,
worum es in der Mail geht.

Auch das Anschreiben darf kurz und knackig
gehalten werden, mit Verweis auf die

ausfihrlichen Infos/die Pressemitteilung im
Anhang.

Gebt namentlich und mit Kontaktdaten

(E-Mail, Telefon) eine:n @
Ansprechpartner:in flr Pressefragen an.

Dateien im Mail-Anhang sollten ordentlich
benannt und nicht zu groB sein.



STIMMEN QUALITAT
UND AUFLOSUNG?

IST DIE DATEI KORREKT
@ BENANNT INKL. FOTOCREDIT?

IST DAS MOTIV 6UT
AUSGEWAHLT? o

UBERPRUFT EVER BILDMATERIAL FUR DIE

PRESSE AUF DIESE KRITERIEN TIPPS ZUM

BILOMATERIAL




TIPPS ZUM BILDMATERIAL

Das eigene Chor- oder Konzertfoto sollte sich
durch eine originelle Bildidee, einen

interessanten Ausschnitt, gute Dynamik ...
abheben.

Es zahlt sich stets aus, wenn die Pressefotos
von Profifotograf:innen gemacht werden.

Es empfiehlt sich, immer direkt ein oder

zwei Bildmotive zur Auswahl zur Verfugung l

zu stellen.

Die Angabe der korrekten Bildunterschrift
und zu Fotograf:in/Urheber:in steht am ©

besten direkt im Dateinamen.

Qualitat und Auflésung mussen stimmen:
Pressefotos diirfen nicht unscharf oder
schlecht ausgeleuchtet sein.




T0 D0: NACHFASSEN

Pflegt die entstandenen | Q} \J

' [ | Behaltet die Reaktionen auf
" Kontakte.

A - Pressemailings im Blick.

Ruft euch bei der Redaktion Vermerkt in eurem

3 hochmalsin Erinnerung, wenn Presseverteiler, wer wann (o %
lo ~ keine Antwort erfolgt (per Mail woriiber berichtet hat. Darauf &%

und/oder telefonisch). lasst sich zukunftig aufbauen.






